Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEIN®12.343, DE 2 DE DEZEMBRO DE 2010.

Institui o Plano Nacional de Cultura - PNC, cria
o Sistema Nacional de Informacdes e

Indicadores Culturais - SNIIC e da outras
Regulamento providéncias.

Mensagem de veto

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono
a seguinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 12 Fica aprovado o Plano Nacional de Cultura, em conformidade com o 8§ 3° do art.
215 da Constituicdo Federal, constante do Anexo, com duragéo de 10 (dez) anos e regido
pelos seguintes principios:

| - liberdade de expressao, criacao e fruicéo;

II - diversidade cultural;

Il - respeito aos direitos humanos;

IV - direito de todos & arte e a cultura;

V - direito a informacgéo, a comunicagao e a critica cultural;

VI - direito & meméria e as tradicdes;

VII - responsabilidade socioambiental;

VIII - valorizagdo da cultura como vetor do desenvolvimento sustentavel;

IX - democratizac¢éo das instancias de formulagdo das politicas culturais;

X - responsabilidade dos agentes publicos pela implementacdo das politicas culturais;

XI - colaboragéo entre agentes publicos e privados para o desenvolvimento da economia
da cultura;

XIl - participacéo e controle social na formulacdo e acompanhamento das politicas
culturais.

Art. 22 S&o objetivos do Plano Nacional de Cultura:
| - reconhecer e valorizar a diversidade cultural, étnica e regional brasileira;

Il - proteger e promover o patrimdnio histdrico e artistico, material e imaterial;
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Il - valorizar e difundir as criacBes artisticas e os bens culturais;

IV - promover o direito @ memoéria por meio dos museus, arquivos e colegdes;
V - universalizar o acesso a arte e a cultura;

VI - estimular a presenca da arte e da cultura no ambiente educacional;

VII - estimular o pensamento critico e reflexivo em torno dos valores simbdlicos;
VIII - estimular a sustentabilidade socioambiental;

IX - desenvolver a economia da cultura, o mercado interno, o consumo cultural e a
exportagdo de bens, servicos e contetidos culturais;

X - reconhecer os saberes, conhecimentos e expressées tradicionais e os direitos de
seus detentores;

XI - qualificar a gestao na area cultural nos setores publico e privado;
XII - profissionalizar e especializar os agentes e gestores culturais;
XIIl - descentralizar a implementacédo das politicas publicas de cultura;

XIV - consolidar processos de consulta e participacdo da sociedade na formulacéo das
politicas culturais;

XV - ampliar a presenca e o intercambio da cultura brasileira no mundo contemporaneo;
XVI - articular e integrar sistemas de gestao cultural.
CAPITULO Il
DAS ATRIBUICOES DO PODER PUBLICO
Art. 32 Compete ao poder publico, nos termos desta Lei:

| - formular politicas publicas e programas que conduzam a efetivagcao dos objetivos,
diretrizes e metas do Plano;

Il - garantir a avaliagcdo e a mensura¢éo do desempenho do Plano Nacional de Cultura e
assegurar sua efetivacdo pelos 6rgdos responsaveis;

Il - fomentar a cultura de forma ampla, por meio da promocao e difusdo, da realizacao
de editais e sele¢8es publicas para o estimulo a projetos e processos culturais, da concesséo
de apoio financeiro e fiscal aos agentes culturais, da adocao de subsidios econémicos, da
implantagdo regulada de fundos publicos e privados, entre outros incentivos, nos termos da lei;

IV - proteger e promover a diversidade cultural, a cria¢do artistica e suas manifestacfes
e as expressodes culturais, individuais ou coletivas, de todos 0s grupos étnicos e suas
derivagbes sociais, reconhecendo a abrangéncia da no¢éo de cultura em todo o territério
nacional e garantindo a multiplicidade de seus valores e formacdes;

V - promover e estimular o acesso a producéo e ao empreendimento cultural; a
circulacdo e o intercambio de bens, servigos e contelidos culturais; e o contato e a fruicdo do
publico com a arte e a cultura de forma universal;



VI - garantir a preservacédo do patriménio cultural brasileiro, resguardando os bens de
natureza material e imaterial, os documentos histéricos, acervos e colecdes, as formacdes
urbanas e rurais, as linguas e cosmologias indigenas, os sitios arqueolégicos pré-historicos e
as obras de arte, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia aos
valores, identidades, acées e memorias dos diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira;

VII - articular as politicas publicas de cultura e promover a organizacao de redes e
consorcios para a sua implantacdo, de forma integrada com as politicas publicas de educacao,
comunicacao, ciéncia e tecnologia, direitos humanos, meio ambiente, turismo, planejamento
urbano e cidades, desenvolvimento econdmico e social, indlstria e comércio, relacbes
exteriores, dentre outras;

VIII - dinamizar as politicas de intercambio e a difusdo da cultura brasileira no exterior,
promovendo bens culturais e criacdes artisticas brasileiras no ambiente internacional; dar
suporte a presenga desses produtos nos mercados de interesse econdmico e geopolitico do
Pais;

IX - organizar instancias consultivas e de participagdo da sociedade para contribuir na
formulagdo e debater estratégias de execucao das politicas publicas de cultura;

X - regular o mercado interno, estimulando os produtos culturais brasileiros com o
objetivo de reduzir desigualdades sociais e regionais, profissionalizando os agentes culturais,
formalizando o mercado e qualificando as relagdes de trabalho na cultura, consolidando e
ampliando os niveis de emprego e renda, fortalecendo redes de colaboragéo, valorizando
empreendimentos de economia solidaria e controlando abusos de poder econémico;

Xl - coordenar o processo de elaboracao de planos setoriais para as diferentes areas
artisticas, respeitando seus desdobramentos e segmentacdes, e também para os demais
campos de manifestagdo simbdlica identificados entre as diversas expressées culturais e que
reivindiquem a sua estruturacdo nacional;

XII - incentivar a adeséo de organizac6es e instituicdes do setor privado e entidades da
sociedade civil as diretrizes e metas do Plano Nacional de Cultura por meio de acdes proprias,
parcerias, participacdo em programas e integracdo ao Sistema Nacional de Informagfes e
Indicadores Culturais - SNIIC.

§ 12 O Sistema Nacional de Cultura - SNC, criado por lei especifica, sera o principal
articulador federativo do PNC, estabelecendo mecanismos de gestdo compartilhada entre os
entes federados e a sociedade civil.

§ 22 A vinculagdo dos Estados, Distrito Federal e Municipios as diretrizes e metas do
Plano Nacional de Cultura far-se-a por meio de termo de adesao voluntaria, na forma do
regulamento.

§ 32 Os entes da Federacéo que aderirem ao Plano Nacional de Cultura deveréo
elaborar os seus planos decenais até 1 (um) ano apés a assinatura do termo de adeséo
voluntaria.

§ 42 O Poder Executivo federal, observados os limites orcamentarios e operacionais,
poderd oferecer assisténcia técnica e financeira aos entes da federagdo que aderirem ao
Plano, nos termos de regulamento.

§ 52 Poderé&o colaborar com o Plano Nacional de Cultura, em carater voluntario, outros
entes, publicos e privados, tais como empresas, organizagfes corporativas e sindicais,
organizagfes da sociedade civil, fundacdes, pessoas fisicas e juridicas que se mobilizem para
a garantia dos principios, objetivos, diretrizes e metas do PNC, estabelecendo termos de
adeséo especificos.



§ 62 O Ministério da Cultura exercera a funcdo de coordenagéo executiva do Plano
Nacional de Cultura - PNC, conforme esta Lei, ficando responsavel pela organizacao de suas
instancias, pelos termos de adesdao, pela implantacdo do Sistema Nacional de Informacdes e
Indicadores Culturais - SNIIC, pelo estabelecimento de metas, pelos regimentos e demais
especificacdes necessdrias a sua implantacao.

CAPITULO IlI
DO FINANCIAMENTO

Art. 42 Os planos plurianuais, as leis de diretrizes orgamentérias e as leis orgamentarias
da Unido e dos entes da federagdo que aderirem as diretrizes e metas do Plano Nacional de
Cultura dispordo sobre os recursos a serem destinados a execucao das agdes constantes do
Anexo desta Lei.

Art. 5¢ O Fundo Nacional de Cultura, por meio de seus fundos setoriais, sera o principal
mecanismo de fomento as politicas culturais.

Art. 62 A alocacgédo de recursos publicos federais destinados as a¢des culturais nos
Estados, no Distrito Federal e nos Municipios devera observar as diretrizes e metas
estabelecidas nesta Lei.

Paragrafo Unico. Os recursos federais transferidos aos Estados, ao Distrito Federal e
aos Municipios deverdo ser aplicados prioritariamente por meio de Fundo de Cultura, que sera
acompanhado e fiscalizado por Conselho de Cultura, na forma do regulamento.

Art. 7¢ O Ministério da Cultura, na condi¢édo de coordenador executivo do Plano
Nacional de Cultura, devera estimular a diversificacdo dos mecanismos de financiamento para
a cultura de forma a atender os objetivos desta Lei e elevar o total de recursos destinados ao
setor para garantir o seu cumprimento.

CAPITULO IV
DO SISTEMA DE MONITORAMENTO E AVALIACAO

Art. 82 Compete ao Ministério da Cultura monitorar e avaliar periodicamente o alcance
das diretrizes e eficacia das metas do Plano Nacional de Cultura com base em indicadores
nacionais, regionais e locais que quantifiguem a oferta e a demanda por bens, servicos e
conteudos, os niveis de trabalho, renda e acesso da cultura, de institucionalizacéo e gestéo
cultural, de desenvolvimento econémico-cultural e de implantacao sustentavel de
equipamentos culturais.

Paragrafo Gnico. O processo de monitoramento e avaliagdo do PNC contard com a
participagdo do Conselho Nacional de Politica Cultural, tendo o apoio de especialistas, técnicos
e agentes culturais, de institutos de pesquisa, de universidades, de instituicdes culturais, de
organizages e redes socioculturais, além do apoio de outros 6rgaos colegiados de carater
consultivo, na forma do regulamento.

Art. 92 Fica criado o Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC,
com o0s seguintes objetivos:

| - coletar, sistematizar e interpretar dados, fornecer metodologias e estabelecer
parametros a mensuracao da atividade do campo cultural e das necessidades sociais por
cultura, que permitam a formulagdo, monitoramento, gestéo e avaliagdo das politicas publicas
de cultura e das politicas culturais em geral, verificando e racionalizando a implementacéo do
PNC e sua reviséo nos prazos previstos;



Il - disponibilizar estatisticas, indicadores e outras informacdes relevantes para a
caracterizacdo da demanda e oferta de bens culturais, para a construcdo de modelos de
economia e sustentabilidade da cultura, para a ado¢édo de mecanismos de inducao e regulacéo
da atividade econémica no campo cultural, dando apoio aos gestores culturais publicos e
privados;

Il - exercer e facilitar o monitoramento e avaliacéo das politicas publicas de cultura e
das politicas culturais em geral, assegurando ao poder publico e a sociedade civil o
acompanhamento do desempenho do PNC.

Art. 10. O Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC tera as
seguintes caracteristicas:

| - obrigatoriedade da insercéo e atualizagdo permanente de dados pela Uniéo e pelos
Estados, Distrito Federal e Municipios que vierem a aderir ao Plano;

Il - carater declaratorio;
Il - processos informatizados de declaragcdo, armazenamento e extracdo de dados;

IV - ampla publicidade e transparéncia para as informacdes declaradas e
sistematizadas, preferencialmente em meios digitais, atualizados tecnologicamente e
disponiveis na rede mundial de computadores.

§ 12 O declarante sera responséavel pela insercdo de dados no programa de declaracao
e pela veracidade das informacdes inseridas na base de dados.

§ 22 As informacdes coletadas seréo processadas de forma sistémica e objetiva e
deverdo integrar o processo de monitoramento e avaliacdo do PNC.

§ 32 O Ministério da Cultura podera promover parcerias e convénios com instituicdes
especializadas na &rea de economia da cultura, de pesquisas socioecondmicas e demogréficas
para a constituicdo do Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC.

CAPITULO V
DISPOSICOES FINAIS

Art. 11. O Plano Nacional de Cultura sera revisto periodicamente, tendo como objetivo a
atualizacéo e o aperfeicoamento de suas diretrizes e metas.

Paragrafo Unico. A primeira revisdo do Plano sera realizada apés 4 (quatro) anos da
promulgacéo desta Lei, assegurada a participagédo do Conselho Nacional de Politica Cultural -
CNPC e de ampla representacéo do poder publico e da sociedade civil, na forma do
regulamento.

Art. 12. O processo de revisdo das diretrizes e estabelecimento de metas para o Plano
Nacional de Cultura - PNC sera desenvolvido pelo Comité Executivo do Plano Nacional de
Cultura.

§ 1° O Comité Executivo serd composto por membros indicados pelo Congresso
Nacional e pelo Ministério da Cultura, tendo a participacéo de representantes do Conselho
Nacional de Politica Cultural - CNPC, dos entes que aderirem ao Plano Nacional de Cultura -
PNC e do setor cultural.

§ 22 As metas de desenvolvimento institucional e cultural para os 10 (dez) anos de
vigéncia do Plano seréo fixadas pela coordenacédo executiva do Plano Nacional de Cultura -



PNC a partir de subsidios do Sistema Nacional de Informacgdes e Indicadores Culturais - SNIIC
e serdo publicadas em 180 (cento e oitenta) dias a partir da entrada em vigor desta Lei.

Art. 13. A Unido e os entes da federa¢do que aderirem ao Plano dever&o dar ampla
publicidade e transparéncia ao seu contetdo, bem como a realizagao de suas diretrizes e
metas, estimulando a transparéncia e o controle social em sua implementacao.

Art. 14. A Conferéncia Nacional de Cultura e as conferéncias setoriais serdo realizadas
pelo Poder Executivo federal, enquanto os entes que aderirem ao PNC ficardo responsaveis
pela realizagdo de conferéncias no ambito de suas competéncias para o debate de estratégias
e o0 estabelecimento da cooperacéo entre os agentes publicos e a sociedade civil para a
implementacédo do Plano Nacional de Cultura - PNC.

Paragrafo Gnico. Fica sob responsabilidade do Ministério da Cultura a realizagao da
Conferéncia Nacional de Cultura e de conferéncias setoriais, cabendo aos demais entes
federados a realizacdo de conferéncias estaduais e municipais para debater estratégias e
estabelecer a cooperacao entre os agentes publicos e da sociedade civil para a implantacéo do
PNC e dos demais planos.

Art. 15. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

Brasilia, 2 de dezembro de 2010; 1892 da Independéncia e 122° da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Guido Mantega
Jodo Luiz Silva Ferreira

Este texto ndo substitui o publicado no DOU de 3.12.2010
ANEXO
PLANO NACIONAL DE CULTURA:
DIRETRIZES, ESTRATEGIAS E AGOES

CAPITULO | — DO ESTADO FORTALECER A FUNCAO DO ESTADO NA
INSTITUCIONALIZACAO DAS POLITICAS CULTURAIS
INTENSIFICAR O PLANEJAMENTO DE PROGRAMAS E ACOES VOLTADAS AO CAMPO
CULTURAL
CONSOLIDAR A EXECUCAO DE POLITICAS PUBLICAS PARA CULTURA

O Plano Nacional de Cultura esta voltado ao estabelecimento de principios, objetivos,
politicas, diretrizes e metas para gerar condi¢cdes de atualizagdo, desenvolvimento e
preservacdo das artes e das expressodes culturais, inclusive aquelas até entdo desconsideradas
pela acdo do Estado no Pais.

O Plano reafirma uma concepc¢éo ampliada de cultura, entendida como fenémeno social
e humano de muiltiplos sentidos. Ela deve ser considerada em toda a sua extensao
antropoldgica, social, produtiva, econdmica, simbdlica e estética.

O Plano ressalta o papel regulador, indutor e fomentador do Estado, afirmando sua
missao de valorizar, reconhecer, promover e preservar a diversidade cultural existente no
Brasil.

Aos governos e suas instituicdes cabem a formulacéo de politicas publicas, diretrizes e
critérios, o planejamento, a implementacao, o acompanhamento, a avaliagdo, o monitoramento



e a fiscalizacao das acdes, projetos e programas na area cultural, em didlogo com a sociedade
civil.

O Sistema Nacional de Cultura - SNC, criado por lei especifica, e o Sistema Nacional de
Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC orientardo a instituicdo de marcos legais e
instancias de participacdo social, o desenvolvimento de processos de avaliacdo publica, a
adocdo de mecanismos de regulacao e inducao do mercado e da economia da cultura, assim
como a territorializacdo e a nacionalizacéo das politicas culturais.

Compete ao Estado:

« FORMULAR POLITICAS PUBLICAS, identificando as areas estratégicas de nosso
desenvolvimento sustentavel e de nossa insercdo geopolitica no mundo contemporaneo,
fazendo confluir vozes e respeitando os diferentes agentes culturais, atores sociais, formacgfes
humanas e grupos étnicos.

* QUALIFICAR A GESTAO CULTURAL, otimizando a alocac&o dos recursos publicos e
buscando a complementaridade com o investimento privado, garantindo a eficacia e a
eficiéncia, bem como o atendimento dos direitos e a cobranca dos deveres, aumentando a
racionalizacdo dos processos e dos sistemas de governabilidade, permitindo maior
profissionalizagéo e melhorando o atendimento das demandas sociais.

* FOMENTAR A CULTURA de forma ampla, estimulando a cria¢do, producao,
circulacdo, promocgéo, difusédo, acesso, consumo, documentacdo e memoria, também por meio
de subsidios a economia da cultura, mecanismos de crédito e financiamento, investimento por
fundos publicos e privados, patrocinios e disponibilizacdo de meios e recursos.

* PROTEGER E PROMOVER A DIVERSIDADE CULTURAL, reconhecendo a
complexidade e abrangéncia das atividades e valores culturais em todos os territérios,
ambientes e contextos populacionais, buscando dissolver a hierarquizagéo entre alta e baixa
cultura, cultura erudita, popular ou de massa, primitiva e civilizada, e demais discriminagfes ou
preconceitos.

* AMPLIAR E PERMITIR O ACESSO compreendendo a cultura a partir da 6tica dos
direitos e liberdades do cidad&o, sendo o Estado um instrumento para efetivacdo desses
direitos e garantia de igualdade de condic¢des, promovendo a universalizagdo do acesso aos
meios de producéo e fruicdo cultural, fazendo equilibrar a oferta e a demanda cultural,
apoiando a implantacdo dos equipamentos culturais e financiando a programacéao regular
destes.

+ PRESERVAR O PATRIMONIO MATERIAL E IMATERIAL, resguardando bens,
documentos, acervos, artefatos, vestigios e sitios, assim como as atividades, técnicas, saberes,
linguagens e tradicbes que ndo encontram amparo na sociedade e no mercado, permitindo a
todos o cultivo da memaéria comum, da histéria e dos testemunhos do passado.

« AMPLIAR A COMUNICAGAO E POSSIBILITAR A TROCA ENTRE OS DIVERSOS
AGENTES CULTURAIS, criando espacgos, dispositivos e condi¢gbes para iniciativas
compartilhadas, o intercAmbio e a cooperacgéo, aprofundando o processo de integracéo
nacional, absorvendo os recursos tecnol6gicos, garantindo as conexdes locais com os fluxos
culturais contemporaneos e centros culturais internacionais, estabelecendo parametros para a
globalizagdo da cultura.

« DIFUNDIR OS BENS, CONTEUDOS E VALORES oriundos das criagdes artisticas e
das expressoes culturais locais e nacionais em todo o territério brasileiro e no mundo, assim
como promover o intercambio e a interacdo desses com seus equivalentes estrangeiros,
observando os marcos da diversidade cultural para a exportacdo de bens, contetddos, produtos
e servigos culturais.



* ESTRUTURAR E REGULAR A ECONOMIA DA CULTURA, construindo modelos
sustentaveis, estimulando a economia solidaria e formalizando as cadeias produtivas,
ampliando o mercado de trabalho, 0 emprego e a geracéo de renda, promovendo o equilibrio
regional, a isonomia de competicdo entre os agentes, principalmente em campos onde a
cultura interage com o mercado, a producao e a distribuicdo de bens e conteldos culturais
internacionalizados.

Sao fundamentais para o exercicio da funcao do Estado:

» 0 compartilhamento de responsabilidades e a cooperacgao entre os entes federativos;
* a instituicdo e atualizagdo de marcos legais;

* a criagao de instancias de participagao da sociedade civil;

* a cooperacao com os agentes privados e as instituigdes culturais;

* a relagdo com instituicbes universitarias e de pesquisa;

+ a disponibilizagdo de informagdes e dados qualificados;

* a territorializagéo e a regionalizacdo das politicas culturais;

* a atualizagdo dos mecanismos de fomento, incentivo e financiamento a atividade
cultural;

* a construgao de estratégias culturais de internacionalizagao e de integragdo em blocos
geopoliticos e mercados globais.

ESTRATEGIAS E ACOES

1.1 Fortalecer a gestao das politicas publicas para a cultura, por meio da ampliacdo das
capacidades de planejamento e execucao de metas, a articulacdo das esferas dos poderes
publicos, o estabelecimento de redes institucionais das trés esferas de governo e a articulagcao
com instituices e empresas do setor privado e organizacfes da sociedade civil.

1.1.1 Consolidar a implantag&o do Sistema Nacional de Cultura - SNC como
instrumento de articulacdo, gestéo, informacéo, formacgéo, fomento e promocao de politicas
publicas de cultura com participacao e controle da sociedade civil e envolvendo as trés esferas
de governo (federal, estadual e municipal). A implementacédo do Sistema Nacional de Cultura -
SNC deve promover, nessas esferas, a constituicdo ou fortalecimento de érgéos gestores da
cultura, conselhos de politica cultural, conferéncias de cultura, féruns, colegiados, sistemas
setoriais de cultura, comiss@es intergestoras, sistemas de financiamento a cultura, planos e
orcamentos participativos para a cultura, sistemas de informacéo e indicadores culturais e
programas de formacao na area da cultura. As diretrizes da gestéo cultural serdo definidas por
meio das respectivas Conferéncias e Conselhos de Politica Cultural, compostos por, no
minimo, 50% (cinquenta por cento) de membros da sociedade civil, eleitos democraticamente.
Os Orgéos Gestores devem apresentar periodicamente relatérios de gestéo para avaliagéo nas
instancias de controle social do Sistema Nacional de Cultura - SNC.

1.1.2 Apoiar iniciativas em torno da constituicdo de agendas, frentes e comissdes
parlamentares dedicadas a temas culturais, tais como a elevacéo de dotacdo orcamentéria, o
aprimoramento dos marcos legais, o fortalecimento institucional e o controle social.

1.1.3 Descentralizar o atendimento do Ministério da Cultura no territério nacional,
sistematizar as a¢des de suas instituicdes vinculadas e fortalecer seus quadros institucionais e
carreiras, otimizando o emprego de recursos e garantindo o exercicio de suas competéncias.



1.1.4 Consolidar a implantacéo do Sistema Nacional de Cultura - SNC, como
instrumento de articulacéo para a gestao e profissionalizacao de agentes executores de
politicas publicas de cultura, envolvendo a Unido, Estados, Distrito Federal, Municipios e
sociedade civil.

1.1.5 Atribuir a divisdo de competéncias entre 6rgaos federais, estaduais € municipais,
no ambito do Sistema Nacional de Cultura - SNC, bem como das instancias de formulacgéo,
acompanhamento e avaliacdo da execucéo de politicas publicas de cultura.

1.1.6 Estimular a criacéo e instalagdo de secretarias municipais e estaduais de cultura
em todo o territério nacional, garantindo o atendimento das demandas dos cidadaos e a
protecdo dos bens e valores culturais.

1.1.7 Estimular a constituicao ou fortalecimento de érgéos gestores, conselhos
consultivos, conferéncias, foruns, colegiados e espacos de interlocucao setorial, democraticos
e transparentes, apoiando a acédo dos fundos de fomento, acompanhando a implementacao
dos planos e, quando possivel, criando gestéo participativa dos orcamentos para a cultura.

1.1.8 Estabelecer programas de cooperac¢do técnica entre os entes da Federacdo para
a elaboracéo de planos e do planejamento das politicas publicas, organizando consorcios e
redes.

1.1.9 Estabelecer sistemas de integracdo de equipamentos culturais e fomentar suas
atividades e planos anuais, desenvolvendo metas qualitativas de aprimoramento e atualiza¢éo
de seus modelos institucionais, de financiamento, de gestao e de atendimento ao publico e
elaborando programas para cada um dos seus focos setoriais de politica publica.

1.1.10 Aprimorar e ampliar os mecanismos de comunicagdo e de colaboracéo entre os
Orgéos e instituicdes publicos e organizacdes sociais e institutos privados, de modo a
sistematizar informacdes, referéncias e experiéncias acumuladas em diferentes setores do
governo, iniciativa privada e associages civis.

1.1.11 Fortalecer as politicas culturais setoriais visando a universaliza¢do do acesso e
garantia ao exercicio do direito a cultura.

1.2 Consolidar a implantagédo do Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores
Culturais - SNIIC como instrumento de acompanhamento, avaliacao e aprimoramento da
gestdo e das politicas publicas de cultura.

1.2.1 Estabelecer padr8es de cadastramento, mapeamento e sintese das informacgdes
culturais, a fim de orientar a coleta pela Unido, Estados, Distrito Federal e Municipios de dados
relacionados a gestado, a formagéo, a producéo e a fruicdo de obras, atividades e expressdes
artisticas e culturais.

1.2.2 Estabelecer, no &mbito do Sistema Nacional de Informacgdes e Indicadores
Culturais - SNIIC, os indicadores de acompanhamento e avaliacdo deste Plano Nacional.

1.2.3 Disseminar subsidios para formulacdo, implementacao, gestao e avaliacdo das
politicas culturais.

1.2.4 Implantar uma instituicdo publica nacional de estudos e pesquisas culturais.

1.3 Estimular a diversificacdo dos mecanismos de financiamento para a cultura e a
coordenacdo entre os diversos agentes econémicos (governos, instituicées e empresas
publicas e privadas, instituicbes bancérias e de crédito) de forma a elevar o total de recursos
destinados aos setores culturais e atender as necessidades e peculiaridades de suas areas.



1.3.1 Incentivar a formacao de consércios intermunicipais, de modo a elevar a eficiéncia
e a eficacia das ac6es de planejamento e execucédo de politicas regionais de cultura.

1.3.2 Elaborar, em parceria com bancos e agéncias de crédito, modelos de
financiamento para as artes e manifestacdes culturais, que contemplem as particularidades e
dindmicas de suas atividades.

1.3.3 Promover o investimento para a pesquisa de inovacao e a producao cultural
independente e regional.

1.3.4 Realizar acordos com bancos e fundos publicos e privados de financiamento para
oferecimento de linhas de crédito especiais para a producao artistica e cultural, viabilizando a
sua producéo e circulagdo comercial.

1.3.5 Estimular o investimento privado de risco em cultura e a criagdo de fundos de
investimento.

1.3.6 Estimular nos bancos estatais e de fomento linhas de crédito subsidiado para
comunidades detentoras de bens culturais, para que possam realizar aces de preservacéo, de
restauracdo, de promocéo e de salvaguarda do patrimdnio cultural.

1.3.7 Criar, em parceria com bancos publicos e bancos de fomento, linhas de crédito
subsidiado para o financiamento da requalificacdo de iméveis publicos e privados situados em
sitios histéricos.

1.4 Ampliar e desconcentrar os investimentos em producéo, difusdo e fruicdo cultural,
visando ao equilibrio entre as diversas fontes e a reducéo das disparidades regionais e
desigualdades sociais, com prioridade para os perfis populacionais e identitarios historicamente
desconsiderados em termos de apoio, investimento e interesse comercial.

1.4.1 Estabelecer critérios transparentes para o financiamento publico de atividades que
fortalecam a diversidade nacional, o bem-estar social e a integracdo de esforcos pelo
desenvolvimento sustentavel e socialmente justo.

1.4.2 Articular os marcos regulatérios dos mecanismos de fomento e incentivo das
esferas federal, estadual e municipal.

1.4.3 Aprimorar os instrumentos legais de forma a dar transparéncia e garantir o
controle social dos processos de selecdo e de prestacéo de contas de projetos incentivados
com recursos publicos.

1.4.4 Ampliar e regulamentar as contrapartidas socioculturais, de desconcentra¢do
regional, de acesso, de apoio a producgéo independente e de pesquisa para o incentivo a
projetos com recursos oriundos da renuncia fiscal.

1.4.5 Ampliar e aprimorar a divulga¢cado dos programas, acfes e editais publicos de
apoio a cultura.

1.4.6 Ampliar o uso de editais e comissdes de selecdo publica com a participacdo de
representantes da sociedade na escolha de projetos para destinacdo de recursos publicos
provenientes do orcamento e da rendncia fiscal, garantindo regras transparentes e ampla
divulgacao.

1.4.7 Incentivar o uso de editais pelas entidades financiadoras privadas, bem como por
organizacfes ndo governamentais e outras instituicdes que oferecam recursos para cultura.



1.4.8 Ampliar as linhas de financiamento e fomento a producéo independente de
contelidos para radio, televisao, internet e outras midias, com vistas na democratizacdo dos
meios de comunicacao e na valorizacdo da diversidade cultural.

1.4.9 Incentivar a criagdo de linhas de financiamento e fomento para modelos de
negécios culturais inovadores.

1.5 Fortalecer o Fundo Nacional de Cultura como mecanismo central de fomento.

1.5.1 Estabelecer programas de financiamento conjunto entre as trés esferas da
federacdo, por meio da reformulacdo do Fundo Nacional de Cultura.

1.5.2 Induzir a criacdo e a padronizacao dos fundos estaduais e municipais de cultura,
por meio da regulamentacdo dos mecanismos de repasse do Fundo Nacional de Cultura,
estimulando contrapartidas orgamentarias locais para o recurso federal alocado.

1.5.3 Estimular a criacéo, o aprimoramento do gerenciamento técnico dos empenhos e
o controle social dos fundos de cultura, priorizando a distribui¢céo de recursos por meio de
mecanismos de selecdo publica e de editais de chamamento de projetos.

1.5.4 Estabelecer programas especificos para setores culturais, principalmente para
artes visuais, musica, artes cénicas, literatura, audiovisual, patriménio, museus e diversidade
cultural, garantindo percentuais equilibrados de alocacg&o de recursos em cada uma das
politicas setoriais.

1.5.5 Estabelecer mecanismos complementares de fomento e financiamento tornando o
FNC sdcio de empreendimentos culturais e permitindo a incorporacao de receitas advindas do
sucesso comercial dos projetos.

1.5.6 Ampliar as fontes de recursos do Fundo Nacional de Cultura, buscando fontes em
extracOes das loterias federais, doa¢des e outros montantes para além dos oriundos do caixa
geral da Unido.

1.6 Aprimorar o mecanismo de incentivo fiscal, de forma a aproveitar seus recursos no
sentido da desconcentracéo regional, sustentabilidade e alinhamento as politicas publicas.

1.6.1 Estimular a construgéo de diretrizes para o incentivo fiscal, de modo a permitir
uma melhor distribuicéo dos recursos oriundos da rendncia, gerando maior distribuigdo no
territdrio nacional e entre as diferentes atividades culturais.

1.6.2 Estabelecer percentuais diferenciados de renuncia fiscal baseados em critérios
objetivos que permitam aferir o nivel de comprometimento do projeto com as politicas publicas
de cultura.

1.6.3 Estimular a contrapartida do setor privado e das empresas usuarias dos
mecanismos de compensacdao tributaria, de modo a aumentar os montantes de recursos de
copatrocinio e efetivar a parceria do setor publico e do setor privado no campo da cultura.

1.6.4 Estimular pessoas fisicas a investir em projetos culturais por meio dos
mecanismos de rendncia fiscal, principalmente em fundos fiduciarios que gerem a
sustentabilidade de longo prazo em instituicbes e equipamentos culturais.

1.6.5 Promover a autonomia das instituicdes culturais na definicdo de suas politicas,
regulando e incentivando sua independéncia em relagéo as empresas patrocinadoras.



1.7 Sistematizar instrumentos juridicos e normativos para 0 aprimoramento dos marcos
regulatérios da cultura, com o objetivo de fortalecer as leis e regimentos que ordenam o setor
cultural.

1.7.1 Fortalecer as comiss@es de cultura no Poder Legislativo federal, estadual e
municipal, estimulando a participacdo de mandatos e bancadas parlamentares no constante
aprimoramento e na revisdo ocasional das leis, garantindo os interesses publicos e os direitos
dos cidadéos.

1.7.2 Promover programas de cooperagdo técnica para atualizagdo e alinhamento das
legislacGes federais, estaduais e municipais, aprimorando os marcos juridicos locais de
institucionalizacdo da politica publica de cultura.

1.7.3 Estabelecer instrumentos normativos relacionados ao patriménio cultural para o
desenvolvimento dos marcos regulatdrios de politicas territoriais urbanas e rurais, de
arqueologia pré-histdrica e de histéria da arte.

1.7.4 Garantir a participacdo efetiva dos 6rgaos executivos e comissdes legislativas de
cultura nos processos de elaboracao, reviséo e execucdo da lei organica e dos planos diretores
dos Municipios.

1.7.5 Contribuir para a definicdo dos marcos legais e organizacionais que ordenarédo o
desenvolvimento tecnoldgico, a sustentabilidade e a democratizacdo da midia audiovisual e
digital.

1.7.6 Estimular a participacdo dos érgaos gestores da politica publica de cultura no
debate sobre a atualizacdo das leis de comunicagédo social, abrangendo os meios impressos,
eletrdnicos e de internet, bem como os servi¢os de infraestrutura de telecomunicacgdes e redes
digitais.

1.7.7 Fortalecer e aprimorar 0s mecanismos regulatérios e legislativos de protecédo e
gestdo do patriménio cultural, histérico e artistico e dos museus brasileiros.

1.8 Instituir e aprimorar os marcos regulatérios em articulagdo com o Sistema Brasileiro
de Defesa da Concorréncia e organiza¢fes internacionais dedicadas ao tema.

1.8.1 Revisar a legislacao tributaria aplicada as industrias da cultura, especialmente os
segmentos do audiovisual, da musica e do livro, levando em conta os indices de acesso em
todo o territdrio nacional e o advento da convergéncia digital da midia, sem prejuizo aos
direitos dos criadores.

1.8.2 Instituir instrumentos tributarios diferenciados para beneficiar a produgéo, difuséo,
circulacdo e comercializacdo de bens, produtos e servi¢os culturais.

1.8.3 Criar politicas fiscais capazes de carrear recursos oriundos do turismo em
beneficio dos bens e manifestagdes de arte e cultura locais.

1.8.4 Criar regras nacionais de tributacdo adequadas a especificidade das atividades
artisticas e culturais itinerantes.

1.8.5 Promover o tratamento igualitario no que tange ao controle da saida e entrada de
bens culturais no Pais, desburocratizando os seus tramites e simplificando a legislagcéo para o
transito e recepcgado de obras para exposi¢g6es. Contribuir para o combate ao tréfico ilicito de
bens culturais.

1.8.6 Estabelecer o direito de preferéncia do Estado brasileiro sobre as instituicées
estrangeiras em ocasides de venda de obras de arte nacionais de interesse publico.



1.9 Fortalecer a gestao publica dos direitos autorais, por meio da expanséo e
modernizacao dos 6rgaos competentes e da promocao do equilibrio entre o respeito a esses
direitos e a ampliacdo do acesso a cultura.

1.9.1 Criar instituicdo especificamente voltada a promocao e regulagdo de direitos
autorais e suas atividades de arrecadacao e distribuicao.

1.9.2 Revisar a legislagdo brasileira sobre direitos autorais, com vistas em equilibrar os
interesses dos criadores, investidores e usuarios, estabelecendo relagdes contratuais mais
justas e critérios mais transparentes de arrecadacao e distribuigdo.

1.9.3 Aprimorar e acompanhar a legislacao autoral com representantes dos diversos
agentes envolvidos com o tema, garantindo a participacéo da producéo artistica e cultural
independente, por meio de consultas e debates abertos ao publico.

1.9.4 Adequar a regulagéo dos direitos autorais, suas limitagBes e exce¢des, ao uso das
novas tecnologias de informac¢&o e comunicacao.

1.9.5 Criar marcos legais de protecao e difusdo dos conhecimentos e expressfes
culturais tradicionais e dos direitos coletivos das popula¢gfes detentoras desses conhecimentos
e autoras dessas manifestagfes, garantindo a participacao efetiva dessas comunidades nessa
acéo.

1.9.6 Descentralizar o registro de obras protegidas por direitos autorais, por meio da
abertura de representagfes estaduais dos escritérios de registro, e facilitar o registro de obras
nos 6rgdos competentes.

1.9.7 Regular o funcionamento de uma instancia administrativa especializada na
mediacdo de conflitos e arbitragem no campo dos direitos autorais, com destaque para 0s
problemas relacionados & gestéo coletiva de direitos.

1.9.8 Estimular a criagéo e o aperfeicoamento técnico das associacdes gestoras de
direitos autorais e adotar medidas que tornem suas gestdes mais demaocraticas e
transparentes.

1.9.9 Promover a defesa de direitos associados ao patriménio cultural, em especial os
direitos de imagem e de propriedade intelectual coletiva de populacdes detentoras de saberes
tradicionais, envolvendo-as nessa acao.

1.9.10 Garantir aos povos e comunidades tradicionais direitos sobre o uso comercial
sustentavel de seus conhecimentos e expressdes culturais. Estimular sua participacéo na
elaboracao de instrumentos legais que assegurem a reparticdo equitativa dos beneficios
resultantes desse mercado.

1.9.11 Estabelecer mecanismos de protecdo aos conhecimentos tradicionais e
expressoes culturais, reconhecendo a importancia desses saberes no valor agregado aos
produtos, servicos e expressdes da cultura brasileira.

1.9.12 Incentivar o desenvolvimento de modelos solidarios de licenciamento de
conteudos culturais, com o objetivo de ampliar o reconhecimento dos autores de obras
intelectuais, assegurar sua propriedade intelectual e expandir o acesso as manifestacdes
culturais.

1.9.13 Incentivar e fomentar o desenvolvimento de produtos e contetddos culturais
intensivos em conhecimento e tecnologia, em especial sob regimes flexiveis de propriedade
intelectual.



1.9.14 Promover 0s interesses nacionais relativos a cultura nos organismos
internacionais de governanca sobre o Sistema de Propriedade Intelectual e outros foros
internacionais de negociacado sobre o comércio de bens e servicos.

1.9.15 Qualificar os debates sobre revisdo e atualiza¢do das regras internacionais de
propriedade intelectual, com vistas em compensar as condi¢des de desigualdade dos paises
em desenvolvimento em relacéo aos paises desenvolvidos.

1.10 Promover uma maior articulacéo das politicas publicas de cultura com as de outras
areas, como educacao, meio ambiente, desenvolvimento social, planejamento urbano e
econdmico, turismo, industria e comércio.

1.10.1 Construir um sistema de gestdo compartilhada e em rede para as politicas de
cultura intersetoriais de modo a ampliar a participacéo social no monitoramento, avaliagéo e
revisdo de programas, projetos e acdes.

1.10.2 (VETADO)

1.10.3 Estabelecer um sistema articulado de a¢Bes entre as diversas instancias de
governo e 0os meios de comunicacgéo publicos, de modo a garantir a transversalidade de efeitos
dos recursos aplicados no fomento a difuséo cultural.

1.10.4 Estabelecer a participagéo continua dos 6rgéos culturais nas instancias
intersetoriais e nas a¢fes das instituicdes responsaveis pelo desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico que definem e implementam as politicas de incluséo e de distribuicdo da
infraestrutura de servicos de conexao as redes digitais.

1.10.5 Articular os 6rgaos federais, estaduais e municipais e representantes da
sociedade civil e do empresariado na elaboragéo e implementagéo da politica intersetorial de
cultura e turismo, estabelecendo modelos de financiamento e gestdo compartilhada e em rede.

1.10.6 Construir instrumentos integrados de preservacéo, salvaguarda e gestéo do
patrimbnio em todas as suas vertentes e dimensoées, incluindo desenvolvimento urbano,
turismo, meio ambiente, desenvolvimento econémico e planejamento estratégico, entre outras.

1.10.7 Estabelecer uma agenda compartilhada de programas, projetos e a¢fes entre 0s
Orgaos de cultura e educac¢@o municipais, estaduais e federais, com o objetivo de desenvolver
diagndsticos e planos conjuntos de trabalho. Instituir marcos legais e articular as redes de
ensino e acesso a cultura.

1.10.8 Atuar em conjunto com os 6rgdos de educacao no desenvolvimento de
atividades que insiram as artes no ensino regular como instrumento e tema de aprendizado,
com a finalidade de estimular o olhar critico e a expresséo artistico-cultural do estudante.

1.10.9 Realizar programas em parceria com os 6rgdos de educagdo para que as
escolas atuem também como centros de producéo e difuséo cultural da comunidade.

1.10.10 Incentivar pesquisas e elaboracdo de materiais didaticos e de difusdo
referentes a contetdos multiculturais, étnicos e de educacgéo patrimonial.

1.10.11 Estabelecer uma politica voltada ao desenvolvimento de ac¢des culturais para a
infancia e adolescéncia, com financiamento e modelo de gestdo compartilhado e intersetorial.

1.10.12 Promover politicas, programas e ac¢des voltados as mulheres, relacdes de
género e LGBT, com fomento e gestao transversais e compartilhados.
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1.11 Dinamizar as politicas de intercambio e difuséo da cultura brasileira no exterior, em
parceria com as embaixadas brasileiras e as representacfes diplomaticas do Pais no exterior,
a fim de afirmar a presenca da arte e da cultura brasileiras e seus valores distintivos no cenario
global, potencializar os intercAmbios econémicos e técnicos na area e a exportacéo de
produtos e consolidar as redes de circulacao e dos mercados consumidores de bens,
contelidos e servicos culturais.

1.11.1 Instituir uma agéncia de cooperacao cultural internacional vinculada ao Ministério
da Cultura e desenvolver estratégias constantes de internacionalizacdo da arte e da cultura
brasileiras no mundo contemporaneo.

1.11.2 Fomentar projetos e acfes de promocdao da arte e da diversidade cultural
brasileiras em todo o mundo, por meio da valorizacao de suas diferentes contribuicées, seus
potenciais de inovacédo e de experimentacdo diante da cultura global.

1.11.3 Fortalecer a participacdo brasileira nas redes, féruns, reunides de especialistas,
encontros bilaterais, acordos multilaterais e em representacées nos organismos internacionais,
ligados a cultura, dando amplitude e divulgacao as suas discussdes, afirmando principios,
conceitos, objetivos e diretrizes estratégicas de nossa politica cultural.

1.11.4 Desenvolver politicas publicas para estimular o transito da arte e das
manifestagdes culturais nas regides fronteiricas brasileiras, ampliando o relacionamento com
outros paises do continente.

1.11.5 Estimular a circulag&o de bens culturais e valores, incentivando a constru¢do de
equipamentos culturais nas areas de fronteira, com o objetivo de promover a integragéo dos
paises limitrofes.

1.11.6 Articular 6rgéos e politicas de cultura e relacdes exteriores para constituir e
aprofundar programas sobre temas e experiéncias culturais com outras nacdes, sobretudo no
ambito do Mercosul, da América Latina, da Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa,
dando destaque também ao intercambio com China, RUssia, india e Africa do Sul.

1.11.7 Articular politicas de cultura e intercAmbio para aprofundar temas e experiéncias
culturais com os paises do continente africano, os paises arabes, o continente europeu e 0s
demais paises que participaram dos fluxos migratérios que contribuiram para a formagéo da
populacéo brasileira.

1.11.8 Promover planos bilaterais e multilaterais de cooperacao técnica e financeira,
visando a troca de experiéncias, conhecimentos e metodologias para a viabilizacédo de
programas nacionais.

1.11.9 Estabelecer acordos e protocolos internacionais de cooperacao, fomento e
difusdo, em especial com paises em desenvolvimento, de modo a ampliar a insergdo da
producéo cultural brasileira no mercado internacional e o intercambio de producdes e
experiéncias culturais.

1.11.10 Estimular a traducéo e a publicacdo de obras literarias brasileiras em diversas
midias no exterior, assim como de obras estrangeiras no Pais, ampliando o repertério cultural e
semantico traduzivel e as interagfes entre as linguas e valores, principalmente as neolatinas e
as indigenas do continente americano.

CAPITULO Il - DA DIVERSIDADE RECONHECER E VALORIZAR A DIVERSIDADE
PROTEGER E PROMOVER AS ARTES E EXPRESSOES CULTURAIS

A formacgao sociocultural do Brasil € marcada por encontros étnicos, sincretismos e
mesticagens. E dominante, na experiéncia histérica, a negociacdo entre suas diversas
formacgdes humanas e matrizes culturais no jogo entre identidade e alteridade, resultando no



reconhecimento progressivo dos valores simbdlicos presentes em nosso territério. Nao se pode
ignorar, no entanto, as tensées, dominac@es e discriminacdes que permearam e permeiam a
trajetdria do Pais, registradas inclusive nas diferentes interpretacdes desses fenébmenos e nos
termos adotados para expressar as identidades.

A diversidade cultural no Brasil se atualiza — de maneira criativa e ininterrupta — por meio
da expressao de seus artistas e de suas multiplas identidades, a partir da preservacao de sua
memoria, da reflexdo e da critica. As politicas publicas de cultura devem adotar medidas,
programas e acdes para reconhecer, valorizar, proteger e promover essa diversidade.

Esse planejamento oferece uma oportunidade histérica para a adequacédo da legislacédo
e da institucionalidade da cultura brasileira de modo a atender a Convencao da Diversidade
Cultural da Unesco, firmando a diversidade no centro das politicas de Estado e como elo de
articulacéo entre segmentos populacionais e comunidades nacionais e internacionais.

ESTRATEGIAS E ACOES

2.1 Realizar programas de reconhecimento, preservacao, fomento e difuséo do
patriménio e da expresséo cultural dos e para os grupos que compdem a sociedade brasileira,
especialmente aqueles sujeitos a discriminagdo e marginalizacéo: os indigenas, os afro-
brasileiros, os quilombolas, outros povos e comunidades tradicionais e moradores de zonas
rurais e areas urbanas periféricas ou degradadas; aqueles que se encontram ameacados
devido a processos migratorios, modificacdes do ecossistema, transformacdes na dindmica
social, territorial, econdmica, comunicacional e tecnolégica; e aqueles discriminados por
guestdes étnicas, etérias, religiosas, de género, orienta¢éo sexual, deficiéncia fisica ou
intelectual e pessoas em sofrimento mental.

2.1.1 Estabelecer abordagens intersetoriais e transdisciplinares para a execucéo de
politicas dedicadas as culturas populares, incluindo seus detentores na formulagéo de
programas, projetos e acoes.

2.1.2 Criar politicas de transmisséo dos saberes e fazeres das culturas populares e
tradicionais, por meio de mecanismos como o reconhecimento formal dos mestres populares,
leis especificas, bolsas de auxilio, integragdo com o sistema de ensino formal, criagéo de
instituicbes publicas de educacgéo e cultura que valorizem esses saberes e fazeres, criagédo de
oficinas e escolas itinerantes, estudos e sistematizacdo de pedagogias e dinamizacgéo e
circulacdo dos seus saberes no contexto em que atuam.

2.1.3 Reconhecer a atividade profissional dos mestres de oficios por meio do titulo de
“notdrio saber”.

2.1.4 Realizar campanhas nacionais, regionais e locais de valoriza¢do das culturas dos
povos e comunidades tradicionais, por meio de contetidos para radio, internet, televisao,
revistas, exposi¢cdes museologicas, materiais didaticos e livros, entre outros.

2.1.5 Desenvolver e ampliar programas dedicados a capacitacdo de profissionais para o
ensino de histdria, arte e cultura africana, afro-brasileira, indigena e de outras comunidades
nao hegemonicas, bem como das diversas expressdes culturais e linguagens artisticas.

2.1.6 Apoiar o mapeamento, documentacao e preservacdo das terras das comunidades
quilombolas, indigenas e outras comunidades tradicionais, com especial atengdo para sitios de
valor simbodlico e historico.

2.1.7 Mapear, preservar, restaurar e difundir os acervos histéricos das culturas afro-
brasileira, indigenas e de outros povos e comunidades tradicionais, valorizando tanto sua
tradicéo oral quanto sua expresséao escrita nos seus idiomas e dialetos e na lingua portuguesa.



2.1.8 Promover o intercAmbio de experiéncias e acdes coletivas entre diferentes
segmentos da populacdo, grupos de identidade e expressées culturais.

2.1.9 Fomentar a difusao nacional e internacional das variag6es regionais da culinaria
brasileira, valorizando o modo de fazer tradicional, os habitos de alimentacdo saudavel e a
producéo sustentavel de alimentos.

2.1.10 Fomentar projetos que visem a preservar e a difundir as brincadeiras e
brinquedos populares, cantigas de roda, contagdes de histérias, adivinhacdes e expressdes
culturais similares.

2.1.11 Promover a elaboragdo de inventarios sobre a diversidade das praticas
religiosas, incluindo seus ritos e festas.

2.1.12 Integrar as politicas publicas de cultura destinadas ao segmento LGBT,
sobretudo no que diz respeito a valorizagao da tematica do combate a homofobia, promogéo da
cidadania e afirmacé&o de direitos.

2.1.13 Incentivar projetos de moda e vestudrio que promovam conceitos estéticos
baseados na diversidade e na aceitacdo social dos diferentes tipos fisicos e de suas formas de
expressao.

2.1.14 Fomentar politicas publicas de cultura voltadas aos direitos das mulheres e sua
valorizacédo, contribuindo para a reducéo das desigualdades de género.

2.2 Ampliar o reconhecimento e apropriacao social da diversidade da produgéo artistica
brasileira, por meio de politicas de capacitagdo e profissionalizacéo, pesquisa e difusdo, apoio
a inovacao de linguagem, estimulo & producéo e circulacéo, formacao de acervos e repertorios
e promoc¢do do desenvolvimento das atividades econdmicas correspondentes.

2.2.1 Formular e implementar planos setoriais nacionais de linguagens artisticas e
expressodes culturais, que incluam objetivos, metas e sistemas de acompanhamento, avaliacdo
e controle social.

2.3 Disseminar o conhecimento e ampliar a apropriacdo social do patrimonio cultural
brasileiro, por meio de editais de selecdo de pesquisa, premiac¢des, fomento a estudos sobre o
tema e incentivo a publica¢fes voltados a instituicdes de ensino e pesquisa e a pesquisadores
autdbnomos.

2.3.1 Promover a¢bes de educacéo para o patriménio, voltadas para a compreenséo e
o0 significado do patriménio e da memdria coletiva, em suas diversas manifestacdes como
fundamento da cidadania, da identidade e da diversidade cultural.

2.3.2 Inserir o patriménio cultural na pauta do ensino formal, apropriando-se dos bens
culturais nos processos de formagédo formal cidadd, estimulando novas vivéncias e praticas
educativas.

2.3.3 Fomentar a apropria¢do dos instrumentos de pesquisa, documentacéo e difusdo
das manifestacdes culturais populares por parte das comunidades que as abrigam,
estimulando a autogestdo de sua memoria.

2.3.4 Desenvolver uma rede de cooperacao entre instituicdes publicas federais,
estaduais e municipais, instituicdes privadas, meios de comunicacdo e demais organizacdes
civis para promover o conhecimento sobre o patrimdnio cultural, por meio da realizacéo de
mapeamentos, inventarios e acbes de difuséo.



2.3.5 Mapear o patrimdnio cultural brasileiro guardado por instituicdes privadas e
organizacfes sociais, com o objetivo de formacéo de um banco de registros da memoria
operaria nacional.

2.4 Desenvolver e implementar, em conjunto com as instancias locais, planos de
preservacdo para as cidades e nicleos urbanos histéricos ou de referéncia cultural, abordando
a cultura e o patriménio como eixos de planejamento e desenvolvimento urbano.

2.4.1 Incentivar e promover a qualificacdo da produc¢éo do design, da arquitetura e do
urbanismo contemporaneos, melhorando o ambiente material, os aspectos estéticos e as
condicdes de habitabilidade das cidades, respeitando o patrimdnio preexistente e
proporcionando a criacao do patriménio material do futuro.

2.4.2 Priorizar agdes integradas de reabilitagdo de areas urbanas centrais, aliando
preservacdo do patrimdnio cultural e desenvolvimento urbano com incluséo social, fortalecendo
instancias locais de planejamento e gestao.

2.4.3 Fortalecer a politica de pesquisa, documentacao e preservacdo de sitios
arqueoldégicos, promovendo a¢Bes de compartilhamento de responsabilidades com a sociedade
na gestao de sitios arqueoldgicos e o fomento a sua socializagao.

2.4.4 Promover politica para o reconhecimento, pesquisa, preservacao e difusdo do
patriménio paleontolégico, em conjunto com demais 6rgaos, instituicdes e entidades
correlacionadas.

2.4.5 Estimular a compreensdo dos museus, centros culturais e espacos de meméria
como articuladores do ambiente urbano, da histéria da cidade e de seus estabelecimentos
humanos como fenédmeno cultural.

2.5 Estabelecer um sistema nacional dedicado & documentacgéo, preservacao,
restauracdo, pesquisa, formacao, aquisicdo e difusdo de acervos de interesse publico e
promover redes de instituicdes dedicadas a memoaria e identidade dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira.

2.5.1 Adotar protocolos que promovam o uso dindmico de arquivos publicos,
conectados em rede, assegurando amplo acesso da populacdo e disponibilizando contetddos
multimidia.

2.5.2 Fomentar a instalacdo de acervos minimos em instituicdes de ensino, pesquisa,
equipamentos culturais e comunitérios, que contemple a diversidade e as caracteristicas da
cultura brasileira.

2.5.3 Garantir controle e seguranca de acervos e cole¢des de bens méveis publicos de
valor cultural, envolvendo a rede de agentes responsaveis, de modo a resguarda-los e garantir-
Ihes acesso.

2.5.4 Estimular, por meio de programas de fomento, a implantacdo e modernizacéo de
sistemas de seguranca, de forma a resguardar acervos de reconhecido valor cultural.

2.5.5 Estimular e consolidar a apropriagdo, pelas redes publicas de ensino, do potencial
pedagogico dos acervos dos museus brasileiros, contribuindo para fortalecer o processo de
ensino-aprendizagem em escolas publicas.

2.5.6 Promover redes de instituicdes dedicadas a documentagao, pesquisa,
preservacao, restauro e difusdo da memoaria e identidade dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira.



2.5.7 Fomentar e articular, em rede, 0s museus comunitarios, ecomuseus, museus de
territério, museus locais, casas do patrimdnio cultural e outros centros de preservacao e
difusé@o do patrimdnio cultural, garantindo o direito de meméria aos diferentes grupos e
movimentos sociais.

2.5.8 Estimular a criacao de centros integrados da meméria (museus, arquivos e
bibliotecas) nos Estados e Municipios brasileiros, com a funcao de registro, pesquisa,
preservacéao e difusdo do conhecimento.

2.5.9 Fomentar a instalagdo e a ampliagao de acervos publicos direcionados as
diversas linguagens artisticas e expressées culturais em instituicdes de ensino, bibliotecas e
equipamentos culturais.

2.5.10 Atualizar e aprimorar a preservagéo, a conservacgao, a restauracdo, a pesquisa e
a difusdo dos acervos de fotografia. Promover o intercambio de conservadores e técnicos
brasileiros e estrangeiros dedicados a esse suporte.

2.5.11 Mapear e preservar o patriménio fonogréfico brasileiro com o objetivo de formar
um banco nacional de registros sonoros e dispb-los em portal eletrdnico para difusdo gratuita,
respeitando a legislagéo autoral e levando em consideracdo as novas modalidades de
licenciamento.

2.5.12 Realizar um programa continuo de digitalizagdo de acervos sonoros e de
microfilmagem de partituras.

2.5.13 Promover e fomentar iniciativas de preservac¢do da memaria da moda, do
vestuéario e do design no Brasil, contribuindo para a valoriza¢@o das praticas artesanais e
industriais, rurais e urbanas.

2.5.14 Fortalecer instituicdes publicas e apoiar instituicdes privadas que realizem
programas de preservacéo e difusdo de acervos audiovisuais.

2.6 Mapear, registrar, salvaguardar e difundir as diversas expressodes da diversidade
brasileira, sobretudo aguelas correspondentes ao patrimonio imaterial, as paisagens
tradicionais e aos lugares de importancia histérica e simbdlica para a nagéo brasileira.

2.6.1 Instituir a paisagem cultural como ferramenta de reconhecimento da diversidade
cultural brasileira, ampliando a no¢&o de patriménio para o contexto territorial e abarcando as
manifestagBes materiais e imateriais das areas.

2.6.2 Realizar acéo integrada para a instituicdo de instrumentos de preservacao,
registro, salvaguarda e difusdo de todas as linguas e falares usados no Pais, incluindo a
Lingua Brasileira de Sinais - LIBRAS.

2.6.3 Realizar programas de promocao e protecao das linguas indigenas e de outros
povos e comunidades tradicionais e estimular a produc¢éo e a tradu¢édo de documentos nesses
idiomas.

2.6.4 Promover as culinarias, as gastronomias, os utensilios, as cozinhas e as festas
correspondentes como patrimdnio brasileiro material e imaterial, bem como o registro, a
preservacéao e a difuséo de suas praticas.

2.7 Fortalecer e preservar a autonomia do campo de reflex&o sobre a cultura,
assegurando sua articulagéo indispensavel com as dinamicas de producéo e fruigdo simbolica
das expressoes culturais e linguagens artisticas.



2.7.1 Ampliar os programas voltados a realizacdo de seminarios, a publicacéo de livros,
revistas, jornais e outros impressos culturais, ao uso da midia eletrénica e da internet, para a
producéo e a difusdo da critica artistica e cultural, privilegiando as iniciativas que contribuam
para a regionalizacéo e a promocao da diversidade.

2.7.2 Estabelecer programas continuos de premiacao para pesquisas e publicacdes
editoriais na area de critica, teoria e histéria da arte, patrimonio cultural e projetos
experimentais.

2.7.3 Fomentar, por intermédio de selegédo e editais publicos, iniciativas de pesquisa e
formacao de acervos documentais e histéricos sobre a critica e reflexdo cultural realizada no
Pais.

2.7.4 Fomentar o emprego das tecnologias de informacdo e comunica¢éo, como as
redes sociais, para a expansédo dos espacos de discussao na area de critica e reflexdo
cultural.

2.7.5 Estabelecer programas na rede de equipamentos culturais voltados a atividades
de formacdo de profissionais para a critica e a reflexdo cultural.

2.7.6 Elaborar, em parceria com os 6rgdos de educacéo e ciéncia e tecnologia e
pesquisa, uma politica de formacado de pesquisadores e nlcleos de pesquisa sobre as
manifesta¢cBes afro-brasileiras, indigenas e de outros povos e comunidades tradicionais nas
instituicbes de ensino superior.

2.7.7 Articular com as agéncias cientificas e as instituicdes de meméria e patriménio
cultural o desenvolvimento de linhas de pesquisa sobre as expressfes culturais populares.

2.7.8 Fomentar, por meio de editais publicos e parcerias com érgédos de educacéo,
ciéncia e tecnologia e pesquisa, as atividades de grupos de estudos académicos,
experimentais e da sociedade civil que abordem questdes relativas a cultura, as artes e a
diversidade cultural.

2.7.9 Incentivar programas de extensdo que facilitem o dialogo entre os centros de
estudos, comunidades artisticas e movimentos culturais.

2.7.10 Estimular e fomentar a realizacdo de projetos e estudos sobre a diversidade e
memdria cultural brasileira.

2.7.11 Promover o mapeamento dos circuitos de arte digital, assim como de suas
fronteiras e das influéncias mdtuas com os circuitos tradicionais.

2.7.12 Incentivar projetos de pesquisa sobre o impacto sociocultural da programagéo
dos meios de comunicacgdo concedidos publicamente.

2.7.13 Incentivar a formacao de linhas de pesquisa, experimentagcdes estéticas e
reflexdo sobre o impacto socioeconémico e cultural das inovagdes tecnolédgicas e da economia
global sobre as atividades produtivas da cultura e seu valor simbdlico.

2.7.14 Realizar iniciativas conjuntas das instituic6es de cultura, pesquisa e relagdes
exteriores para a implantacéo de programas de intercadmbio e residéncia para profissionais da
critica de arte, além de uma politica de difuséo de critica brasileira no exterior e de critica
estrangeira no Pais.

2.7.15 Desenvolver linhas de pesquisa no campo dos museus, cole¢cdes, memoria e
patriménio e na area de arquitetura dos museus.



2.7.16 Capacitar educadores e agentes multiplicadores para a utilizacéo de
instrumentos voltados a formacéo de uma consciéncia histérica critica que incentive a
valorizacdo e a preservacao do patriménio material e imaterial.

CAPITULO Ill - DO ACESSO

UNIVERSALIZAR O ACESSO DOS BRASILEIROS A ARTE E A CULTURA QUALIFICAR
AMBIENTES E EQUIPAMENTOS CULTURAIS
PARA A FORMACAO E FRUICAO DO PUBLICO PERMITIR AOS CRIADORES O ACESSO
AS CONDIGOES E MEIOS DE PRODUGAO CULTURAL

O acesso a arte e a cultura, a memoéria e ao conhecimento é um direito constitucional e
condicao fundamental para o exercicio pleno da cidadania e para a formacao da subjetividade
e dos valores sociais. E necessario, para tanto, ultrapassar o estado de caréncia e falta de
contato com os bens simbdlicos e conteldos culturais que as acentuadas desigualdades
socioecondmicas produziram nas cidades brasileiras, nos meios rurais e nos demais territorios
em que vivem as populacdes.

E necessario ampliar o horizonte de contato de nossa populagio com os bens
simbdlicos e os valores culturais do passado e do presente, diversificando as fontes de
informacéao. Isso requer a qualificacéo dos ambientes e equipamentos culturais em patamares
contemporéneos, aumento e diversificagao da oferta de programacdes e exposi¢coes,
atualizacédo das fontes e canais de conexd@o com os produtos culturais e a ampliacéo das
opcdes de consumo cultural doméstico.

Faz-se premente diversificar a acdo do Estado, gerando suporte aos produtores das
diversas manifestagdes criativas e expressdes simbodlicas, alargando as possibilidades de
experimentacéo e criacdo estética, inovacao e resultado. Isso pressupde novas conexodes,
formas de cooperacéo e relacgéo institucional entre artistas, criadores, mestres, produtores,
gestores culturais, organizagdes sociais e instituicfes locais.

Estado e sociedade devem pactuar esforgos para garantir as condi¢cdes necessarias a
realizacéo dos ciclos que constituem os fendmenos culturais, fazendo com que sejam
disponibilizados para quem os demanda e necessita.

ESTRATEGIAS E ACOES

3.1 Ampliar e diversificar as a¢des de formacéo e fidelizagcdo de publico, a fim de
qualificar o contato com e a fruicdo das artes e das culturas, brasileiras e internacionais e
aproximar as esferas de recepcao publica e social das criagdes artisticas e expressdes
culturais.

3.1.1 Promover o financiamento de politicas de formacéo de publico, para permitir a
disponibilizacao de repertorios, de acervos, de documentos e de obras de referéncia,
incentivando projetos e acgoes.

3.1.2 Criar programas e subsidios para a ampliacdo de oferta e reducdo de pregos
estimulando acesso aos produtos, bens e servicos culturais, incorporando novas tecnologias da
informacao e da comunicagao nessas estratégias.

3.1.3 Estimular as associa¢des de amigos, clubes, associa¢cbes, sociedades e outras
formas comunitarias que potencializem o acesso a bens e servicos em equipamentos culturais.

3.1.4 Identificar e divulgar, por meio de sele¢des, prémios e outras formas de incentivo,
iniciativas de formacéo, desenvolvimento de arte educacao e qualificacdo da fruicao cultural.



3.1.5 Ampliar o acesso a fruicao cultural, por meio de programas voltados a criancas,
jovens, idosos e pessoas com deficiéncia, articulando iniciativas como a oferta de transporte,
descontos e ingressos gratuitos, acdes educativas e visitas a equipamentos culturais.

3.1.6 Implantar, em parceria com as empresas empregadoras, programas de acesso a
cultura para o trabalhador brasileiro, que permitam a expansao do consumo e o estimulo a
formalizacdo do mercado de bens, servicos e contetdos culturais.

3.1.7 Promover a integracdo entre espacos educacionais, esportivos, pracas e parques
de lazer e culturais, com o objetivo de aprimorar as politicas de formacgéo de publico,
especialmente na infancia e juventude.

3.1.8 Estimular e fomentar a instalacdo, a manutencao e a atualizacdo de equipamentos
culturais em espacos de livre acesso, dotando-0s de ambientes atrativos e de dispositivos
técnicos e tecnolégicos adequados a producao, difusdo, preservacao e intercambio artistico e
cultural, especialmente em areas ainda desatendidas e com problemas de sustentacao
econdmica.

3.1.9 Garantir que os equipamentos culturais oferegcam infraestrutura,
arquitetura, design, equipamentos, programacao, acervos e atividades culturais qualificados e
adequados as expectativas de acesso, de contato e de fruicdo do publico, garantindo a
especificidade de pessoas com necessidades especiais.

3.1.10 Estabelecer e fomentar programas de amparo e apoio a manutenc¢éo e gestéao
em rede de equipamentos culturais, potencializando investimento e garantindo padrdes de
qualidade.

3.1.11 Instalar espacgos de exibi¢cdo audiovisual nos centros culturais, educativos e
comunitarios de todo o Pais, especialmente aqueles localizados em &reas de vulnerabilidade
social ou de baixos indices de acesso a cultura, disponibilizando aparelhos multimidia e digitais
e promovendo a expanséo dos circuitos de exibicdo.

3.1.12 Reabilitar os teatros, pragas, centros comunitarios, bibliotecas, cineclubes e
cinemas de bairro, criando programas estaduais e municipais de circulac@o de produtos,
circuitos de exibicdo cinematografica, eventos culturais e demais programacoes.

3.1.13 Mapear espagos ociosos, patrimdnio publico e imoveis da Unido, criando
programas para apoiar e estimular o seu uso para a realizagdo de manifesta¢c@es artisticas e
culturais, espacos de ateliés, plataformas criativas e nacleos de producéo independente.

3.1.14 Fomentar unidades méveis com infraestrutura adequada & criagcdo e a
apresentacdo artistica, oferta de bens e produtos culturais, atendendo as comunidades de
todas as regifes brasileiras, especialmente de regides rurais ou remotas dos centros urbanos.

3.1.15 Estabelecer critérios técnicos para a construcdo e reforma de equipamentos
culturais, bibliotecas, pragas, assim como outros espagos publicos culturais, dando énfase a
criacd@o arquitetdnica e ao design, estimulando a criacdo de profissionais brasileiros e
estrangeiros de valor internacional.

3.1.16 Implantar, ampliar e atualizar espacos multimidia em instituicdes e equipamentos
culturais, conectando-os em rede para ampliar a experimentacao, criacdo, fruicao e difusdo da
cultura por meio da tecnologia digital, democratizando as capacidades técnicas de producéo,
os dispositivos de consumo e a recepc¢ao das obras e trabalhos, principalmente aqueles
desenvolvidos em suportes digitais.

3.1.17 Implementar uma politica nacional de digitalizacao e atualizagéo tecnolégica de
laboratérios de producéo, conservacao, restauro e reproducéo de obras artisticas, documentos



e acervos culturais mantidos em museus, bibliotecas e arquivos, integrando seus bancos de
contelidos e recursos tecnoldgicos.

3.1.18 Garantir a implantacao e manutengéo de bibliotecas em todos os Municipios
brasileiros como espago fundamental de informacéo, de memoéria literaria, da lingua e
do design gréfico, de formacédo e educacéo, de lazer e fruicdo cultural, expandindo, atualizando
e diversificando a rede de bibliotecas publicas e comunitarias e abastecendo-as com os
acervos minimos recomendados pela Unesco, acrescidos de integracédo digital e
disponibilizacéo de sites de referéncia.

3.1.19 Estimular a criacdo de centros de referéncia e comunitarios voltados as culturas
populares, ao artesanato, as técnicas e aos saberes tradicionais com a finalidade de registro e
transmissao da meméria, desenvolvimento de pesquisas e valorizacado das tradicdes locais.

3.1.20 Estabelecer parcerias entre o poder publico, escritérios de arquitetura e design,
técnicos e especialistas, artistas, criticos e curadores, produtores e empresarios para a
manutencao de equipamentos culturais que abriguem a producéo contemporanea e reflitam
sobre ela, motivando a pesquisa continua de linguagens e interagfes destas com outros
campos das expressdes culturais brasileiras.

3.1.21 Fomentar a implanta¢éo, manutencéo e qualificagdo dos museus nos Municipios
brasileiros, com o intuito de preservar e difundir o patrimonio cultural, promover a fruicao
artistica e democratizar o acesso, dando destaque a memaria das comunidades e localidades.

3.2 Estabelecer redes de equipamentos culturais geridos pelo poder publico, pela
iniciativa privada, pelas comunidades ou por artistas e grupos culturais, de forma a propiciar
maior acesso e o compartilhamento de programacdes, experiéncias, informacgdes e acervos.

3.2.1 Estimular a formacgé&o de redes de equipamentos publicos e privados conforme os
perfis culturais e vocacgdes institucionais, promovendo programacdes diferenciadas para
geragdes distintas, principalmente as dedicadas as criangas e aos jovens.

3.2.2 Atualizar e ampliar a rede de centros técnicos de producéo e finalizagédo de
produtos culturais, aumentando suas capacidades de operacdo e atendimento, promovendo a
articulacdo com redes de distribuicdo de obras, sejam as desenvolvidas em suportes
tradicionais, sejam as multimidias, audiovisuais, digitais e desenvolvidas por meio de novas
tecnologias.

3.3 Organizar em rede a infraestrutura de arquivos, bibliotecas, museus e outros
centros de documentacéo, atualizando os conceitos e os modelos de promocéo cultural, gestdo
técnica profissional e atendimento ao publico, reciclando a formacao e a estrutura institucional,
ampliando o emprego de recursos humanos inovadores, de tecnologias e de modelos de
sustentabilidade econdmica, efetivando a constituicdo de uma rede nacional que dinamize
esses equipamentos publicos e privados.

3.3.1 Instituir programas em parceria com a iniciativa privada e organizacgdes civis para
a ampliacéo da circulacdo de bens culturais brasileiros e abertura de canais de prospecc¢éo e
visibilidade para a producéo jovem e independente, disponibilizando-a publicamente por meio
da captacdo e transmissao de conteidos em rede, dando acesso publico digital aos usuarios e
consumidores.

3.3.2 Garantir a criagdo, manutengdo e expansao da rede de universidades publicas,
desenvolvendo politicas publicas e a articulagdo com as pro-reitorias de cultura e extensao,
para os equipamentos culturais universitarios, os laboratérios de criagao artistica e
experimentacao tecnoldgica, 0s cursos e carreiras que formam criadores e interagem com o
campo cultural e artistico, principalmente nas universidades publicas e centros de formacao
técnica e profissionalizante.



3.3.3 Desenvolver redes e financiar programas de incorporacdo de design, tecnologias
construtivas e de materiais, inovacao e sustentabilidade para a qualificacdo dos equipamentos
culturais brasileiros, permitindo construir espacos de referéncia que disponibilizem objetos
projetados por criadores brasileiros histéricos. Qualificar em rede as livrarias e os cafés
presentes nesses equipamentos, ampliando a relacéo do publico com as solugdes
ergondémicas e técnicas desenvolvidas no Pais pelo design.

3.4 Fomentar a producdo artistica e cultural brasileira, por meio do apoio a criacéo,
registro, difuséo e distribuicdo de obras, ampliando o reconhecimento da diversidade de
expressdes provenientes de todas as regides do Pais.

3.4.1 Criar bolsas, programas e editais especificos que diversifiquem as acdes de
fomento as artes, estimulando sua presenca nos espacos cotidianos de experiéncia cultural
dos diferentes grupos da populacéo e a promocédo de novos artistas.

3.4.2 Fomentar e incentivar modelos de gestéo eficientes que promovam 0 acesso as
artes, ao aprimoramento e a pesquisa estética e que permitam o estabelecimento de grupos
sustentaveis e autbnomos de producéo.

3.4.3 Fomentar o desenvolvimento das artes e expressdes experimentais ou de carater
amador.

3.4.4 Fomentar, por meio de editais adaptados & realidade cultural de cada
comunidade, a producédo de conteldos para a difusédo nas emissoras publicas de radio e
televiséo.

3.4.5 Promover o uso de tecnologias que facilitem a producéo e a frui¢cdo artistica e
cultural das pessoas com deficiéncia.

3.4.6 Estimular a participagéo de artistas, produtores e professores em programas
educativos de acesso a producdo cultural.

3.4.7 Desenvolver uma politica de apoio a produgéo cultural universitaria, estimulando o
intercAmbio de tecnologias e de conhecimentos e a aproximagao entre as instituicdes de
ensino superior e as comunidades.

3.4.8 Fomentar a formacéo e a manutencéo de grupos e organizacdes coletivas de
pesquisa, producéo e difusdo das artes e expressdes culturais, especialmente em locais
habitados por comunidades com maior dificuldade de acesso a producéo e fruicdo da cultura.

3.4.9 Atualizar e ampliar a rede de centros técnicos dedicados a pesquisa, producéo e
distribuicdo de obras audiovisuais, digitais e desenvolvidas por meio de novas tecnologias.

3.4.10 Instituir programas de aquisicdo governamental de bens culturais em diversas
midias que contemplem o desenvolvimento das pequenas editoras, produtoras, autores e
artistas independentes ou consorciados.

3.4.11 Fomentar os processos criativos dos segmentos de audiovisual, arte digital,
jogos eletrénicos, videoarte, documentarios, animacdes, internet e outros contetdos para as
novas midias.

3.4.12 Promover acdes de incremento da sustentabilidade sociocultural nos programas
e acOes que tiverem impacto nas comunidades locais.

3.5 Ampliar a circulacéo da producao artistica e cultural, valorizando as expressdes
locais e intensificando o intercambio no territério nacional, inclusive com as de outros paises,



com constante troca de referéncias e conceitos, promovendo calendarios de eventos regulares
e de apreciacao critica e debate publico.

3.5.1 Incentivar, divulgar e fomentar a realizacédo de calendarios e mapas culturais que
apresentem sistematicamente os locais de realiza¢do de eventos culturais, encontros, feiras,
festivais e programas de producdo artistica e cultural.

3.5.2 Estimular o equilibrio entre a produgéo artistica e as expressoes culturais locais
em eventos e equipamentos publicos, valorizando as manifestagdes e a economia da cultura
regional, estimulando sua interacdo com referéncias nacionais e internacionais.

3.5.3 Apoiar a criacéo de espacos de circulagdo de produtos culturais para o consumo
doméstico, criando oferta de qualidade e distribuigdo nacional que permitam a diversificagdo do
mercado interno e a absorgéo das producdes locais.

3.5.4 Estimular a existéncia de livrarias e lojas de produtos culturais junto aos
equipamentos culturais, dando destaque a producao das comunidades e permitindo aos
consumidores locais obter produtos nacionais e internacionais de qualidade.

3.5.5 Fomentar e estimular a construcdo de sitios eletrénicos e dispositivos alternativos
de distribui¢éo e circulagdo comercial de produtos, permitindo a integracéo dos diversos
contextos e setores a uma circulacdo nacional e internacional.

3.5.6 Incentivar e fomentar a difusdo cultural nas diversas midias e ampliar a recepcéo
publica e o reconhecimento das produgdes artisticas e culturais ndo inseridas na industria
cultural.

3.5.7 Apoiar a implementacéo e qualificagdo de portais de internet para a difusdo
nacional e internacional das artes e manifesta¢des culturais brasileiras, inclusive com a
disponibilizacdo de dados para compartilhamento livre de informagfes em redes sociais
virtuais.

3.5.8 Apoiar iniciativas de sistematizacdo de agenda de atividades artisticas e culturais
em todas as regides brasileiras de forma a otimizar oportunidades e evitar a proliferacdo de
eventos coincidentes e redundantes.

3.5.9 Estimular a criagédo de programas nacionais, estaduais e municipais de
distribuicao de conteddo audiovisual para os meios de comunicagao e circuitos comerciais e
alternativos de exibig&o, cineclubes em escolas, centros culturais, bibliotecas publicas e
museus, criando também uma rede de videolocadoras que absorvam a producao audiovisual
brasileira.

3.5.10 Apoiar e fomentar os circuitos culturais universitarios e oferecer condi¢des para
que os campi e faculdades promovam a formacgé&o de publico, a recepgéo qualificada e a
abertura de espacos para a produc¢do independente e inovadora, abrindo espaco para
producgédo independente e circuitos inovadores.

3.5.11 Integrar as politicas nacionais, estaduais e municipais dedicadas a elevar a
insercdo de conteudos regionais, populares e independentes nas redes de televiséo, radio,
internet, cinema e outras midias.

3.6 Ampliar o0 acesso dos agentes da cultura aos meios de comunicacao, diversificando
a programacdo dos veiculos, potencializando o uso dos canais alternativos e estimulando as
redes publicas.

3.6.1 Apoiar os produtores locais do segmento audiovisual e a radiodifusdo comunitaria
no processo de migragdo da tecnologia analdgica para a digital, criando inclusive linhas de
crédito para atualizagdo profissional e compra de equipamentos.



3.6.2 Estimular a criacdo de programas e conteldos para radio, televisado e internet que
visem a formacdao do publico e a familiarizacdo com a arte e as referéncias culturais,
principalmente as brasileiras e as demais presentes no territério nacional.

3.6.3 Apoiar as politicas publicas de universalizacdo do acesso gratuito de alta
velocidade a internet em todos os Municipios, juntamente com politicas de estimulo e crédito
para aquisicdo de equipamentos pessoais.

3.6.4 Fomentar provedores de acesso publico que armazenem dados de texto, som,
video e imagem, para preservar e divulgar a memaria da cultura digital brasileira.

3.6.5 Estimular o compartilhamento pelas redes digitais de contetidos que possam ser
utilizados livremente por escolas, bibliotecas de acesso publico, radios e televisdes pulblicas e
comunitérias, de modo articulado com o processo de implementacao da televisao digital.

3.6.6 Estimular e apoiar revistas culturais, periédicos e publicacGes independentes,
voltadas a critica e a reflexdo em torno da arte e da cultura, promovendo circuitos alternativos
de distribuicdo, aproveitando os equipamentos culturais como pontos de acesso, estimulando a
gratuidade ou o preco acessivel desses produtos.

3.6.7 Criar enciclopédias culturais, bancos de informacéo e sistemas de
compartilhamento de arquivos culturais e artisticos para a internet com a disponibilizacao de
conteudos e referéncias brasileiras, permitindo a distribuicdo de imagens, audios, contetdos e
informacdes qualificados.

CAPITULO IV — DO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL AMPLIAR A PARTICIPACAO DA
CULTURA NO
DESENVOLVIMENTO SOCIOECONOMICO PROMOVER AS CONDICOES NECESSARIAS
PARA A CONSOLIDAGCAO DA
ECONOMIA DA CULTURA INDUZIR ESTRATEGIAS DE SUSTENTABILIDADE NOS
PROCESSOS CULTURAIS

A cultura faz parte da dindmica de inovagéao social, econémica e tecnoldgica.

Da complexidade do campo cultural derivam distintos modelos de producéo e circulagédo
de bens, servigcos e conteldos, que devem ser identificados e estimulados, com vistas na
geracao de riqueza, trabalho, renda e oportunidades de empreendimento, desenvolvimento
local e responsabilidade social.

Nessa perspectiva, a cultura é vetor essencial para a constru¢éo e qualificacdo de um
modelo de desenvolvimento sustentavel.

ESTRATEGIAS E ACOES

4.1 Incentivar modelos de desenvolvimento sustentavel que reduzam a desigualdade
regional sem prejuizo da diversidade, por meio da exploracao comercial de bens, servicos e
conteddos culturais.

4.1.1 Realizar programas de desenvolvimento sustentavel que respeitem as
caracteristicas, necessidades e interesses das populacdes locais, garantindo a preservagao da
diversidade e do patriménio cultural e natural, a difusdo da meméria sociocultural e o
fortalecimento da economia solidaria.

4.1.2 ldentificar e reconhecer contextos de vida de povos e comunidades tradicionais,
valorizando a diversidade das formas de sobrevivéncia e sustentabilidade socioambiental,
especialmente aquelas traduzidas pelas paisagens culturais brasileiras.



4.1.3 Oferecer apoio técnico as iniciativas de associativismo e cooperativismo e
fomentar incubadoras de empreendimentos culturais em parceria com poderes publicos,
organizaces sociais, instituicdes de ensino, agéncias internacionais e iniciativa privada, entre
outros.

4.1.4 Estimular pequenos e médios empreendedores culturais e a implantacdo de
Arranjos Produtivos Locais para a producéo cultural.

4.1.5 Estimular estudos para a ado¢do de mecanismos de compensacao ambiental para
as atividades culturais.

4.1.6 Fomentar a capacitagéo e o apoio técnico para a producao, distribuicao,
comercializacéo e utilizacdo sustentaveis de matérias-primas e produtos relacionados as
atividades artisticas e culturais.

4.1.7 Identificar e catalogar matérias-primas que servem de base para os produtos
culturais e criar selo de reconhecimento dos produtos culturais que associem valores sociais,
econdmicos e ecoldgicos.

4.1.8 Estimular o reaproveitamento e reciclagem de residuos de origem natural e
industrial, dinamizando e promovendo o empreendedorismo e a cultura do ecodesign.

4.1.9 Inserir as atividades culturais itinerantes nos programas publicos de
desenvolvimento regional sustentavel.

4.1.10 Promover o turismo cultural sustentavel, aliando estratégias de preservagéo
patrimonial e ambiental com a¢des de dinamizacao econdmica e fomento as cadeias
produtivas da cultura.

4.1.11 Promover ag¢des de incremento e qualificacéo cultural dos produtos turisticos,
valorizando a diversidade, o comércio justo e o desenvolvimento socioecondmico sustentavel.

4.2 Contribuir com as acdes de formalizacdo do mercado de trabalho, de modo a
valorizar o trabalhador e fortalecer o ciclo econdmico dos setores culturais.

4.2.1 Realizar, em parceria com o0s 6rgédos e poderes competentes, propostas de
adequacdao da legislacao trabalhista, visando a reduc¢éo da informalidade do trabalho artistico,
dos técnicos, produtores e demais agentes culturais, estimulando o reconhecimento das
profiss@es e o registro formal desses trabalhadores e ampliando o acesso aos beneficios
sociais e previdenciarios.

4.2.2 Difundir, entre os empregadores e contratantes dos setores publico e privado,
informacdes sobre os direitos e obrigagdes legais existentes nas relagfes formais de trabalho
na cultura.

4.2.3 Estimular a organizagéo formal dos setores culturais em sindicatos, associac¢des,
federacdes e outras entidades representativas, apoiando a estruturacéo de planos de
previdéncia e de seguro patrimonial para os agentes envolvidos em atividades artisticas e
culturais.

4.2.4 Estimular a adesao de artistas, autores, técnicos, produtores e demais
trabalhadores da cultura a programas que oferecam planos de previdéncia publica e
complementar especificos para esse segmento.

4.3 Ampliar o alcance das industrias e atividades culturais, por meio da expanséo e
diversificacdo de sua capacidade produtiva e ampla ocupacédo, estimulando a geracao de
trabalho, emprego, renda e o fortalecimento da economia.



4.3.1 Mapear, fortalecer e articular as cadeias produtivas que formam a economia da
cultura.

4.3.2 Realizar zoneamento cultural-econémico com o objetivo de identificar as vocacgfes
culturais locais.

4.3.3 Desenvolver programas de estimulo a promocao de negdcios nos diversos
setores culturais.

4.3.4 Promover programas de exportagdo de bens, servicos e contetidos culturais de
forma a aumentar a participacéo cultural na balanca comercial brasileira.

4.3.5 Instituir selos e outros dispositivos que facilitem a circulacéo de produtos e
servicos relativos a cultura na América Latina, Mercosul e Comunidades dos Paises de Lingua
Portuguesa.

4.3.6 Estimular o uso da diversidade como fator de diferenciacéo e incremento do valor
agregado dos bens, produtos e servi¢os culturais, promovendo e facilitando a sua circulagéo
nos mercados nacional e internacional.

4.3.7 Incentivar a associagéo entre produtoras de bens culturais visando & constitui¢cdo
de carteiras diversificadas de produtos, a modernizacéo de empresas e a inser¢do no mercado
internacional.

4.3.8 Fomentar a associagao entre produtores independentes e emissoras e a
implantagéo de polos regionais de producéo e de difusdo de documentérios e de obras de
ficcdo para radio, televisédo, cinema, internet e outras midias.

4.4 Avancar na qualificacdo do trabalhador da cultura, assegurando condi¢des de
trabalho, emprego e renda, promovendo a profissionalizagdo do setor, dando aten¢éo a areas
de vulnerabilidade social e de precarizacdo urbana e a segmentos populacionais
marginalizados.

4.4.1 Desenvolver e gerir programas integrados de formacéo e capacitacdo para
artistas, autores, técnicos, gestores, produtores e demais agentes culturais, estimulando a
profissionalizagéo, o empreendedorismo, o uso das tecnologias de informagdo e comunicagao
e o fortalecimento da economia da cultura.

4.4.2 Estabelecer parcerias com bancos estatais e outros agentes financeiros, como
cooperativas, fundos e organizacdes ndo governamentais, para o desenvolvimento de linhas de
microcrédito e outras formas de financiamento destinadas a promog¢éao de cursos livres,
técnicos e superiores de formacao, pesquisa e atualizagéo profissional.

4.4.3 Estabelecer parcerias com instituicdes de ensino técnico e superior, bem como
parcerias com associacdes e 0rgaos representativos setoriais, para a criacdo e o
aprimoramento continuo de cursos voltados a formacao e capacitacao de trabalhadores da
cultura, gestores técnicos de instituicdes e equipamentos culturais.

4.4.4 Realizar nas diversas regides do Pais sele¢fes publicas para especializacéo e
profissionalizagao das pessoas empregadas no campo artistico e cultural, atendendo
especialmente os ndcleos populacionais marginalizados e organiza¢des sociais.

4.4.5 Promover a informacéo e capacitacdo de gestores e trabalhadores da cultura
sobre instrumentos de propriedade intelectual do setor cultural, a exemplo de marcas coletivas
e de certificagdo, indicacdes geograficas, propriedade coletiva, patentes, dominio publico e
direito autoral.



4.4.6 Instituir programas e parcerias para atender necessidades técnicas e econdmicas
dos povos indigenas, quilombolas e outros povos e comunidades tradicionais para a
compreensao e organizacdo de suas relagcdes com a economia contemporanea global,
estimulando a reflexdo e a decisédo autbnoma sobre as op¢des de manejo e exploracéo
sustentavel do seu patriménio, produtos e atividades culturais.

4.4.7 Instituir programas para a formacéo de agentes culturais aptos ao atendimento de
criancas, jovens, idosos, pessoas com deficiéncia e pessoas em sofrimento psiquico.

4.4.8 Promover atividades de capacitagdo aos agentes e organizacdes culturais
proponentes ao financiamento estatal para a elaboracao, proposicao e execucédo de projetos
culturais, bem como capacitacdo e suporte juridico e contabil, a fim de facilitar a elaboracéo de
prestacao de contas e relatérios de atividades.

4.4.9 Fomentar programas de aperfeicoamento técnico de agentes locais para a
formulacdo e implementacado de planos de preservacédo e difusdo do patrimdnio cultural,
utilizando esses bens de forma a geracao sustentavel de economias locais.

4.4.10 Estimular, com suporte técnico-metodolégico, a oferta de oficinas de
especializacéo artisticas e culturais, utilizando inclusive a veiculacdo de programas de
formacéo nos sistemas de radio e televiséo publicos.

4.4.11 Capacitar educadores, bibliotecérios e agentes do setor publico e da sociedade
civil para a atuagdo como agentes de difusé@o da leitura, contadores de histérias e mediadores
de leitura em escolas, bibliotecas e museus, entre outros equipamentos culturais e espacos
comunitérios.

4.4.12 Fomentar atividades de intercAmbio inter-regional, internacional e residéncias
artisticas de estudantes e profissionais da cultura em instituicbes nacionais e estrangeiras do
campo da cultura.

4.4.13 Estimular e promover o desenvolvimento técnico e profissional de
arquitetos, designers, gestores e programadores de equipamentos culturais, para sua
constante atualizacdo, de modo a gerar maior atratividade para esses espagos.

4.4.14 Estimular e formar agentes para a finalizagdo de produtos culturais, design de
embalagens e de apresentacdo dos bens, contelidos e servigos culturais, ampliando sua
capacidade de circulacdo e qualificando as informac¢des para o consumo ampliado.

4.5 Promover a apropriagcdo social das tecnologias da informacao e da comunicacdo
para ampliar o acesso a cultura digital e suas possibilidades de producéo, difuséo e fruicao.

4.5.1 Realizar programa de prospeccéo e disseminacdo de modelos de negécios para o
cenario de convergéncia digital, com destaque para os segmentos da musica, livro, jogos
eletrdnicos, festas eletrbnicas, webdesign, animacéo, audiovisual, fotografia, videoarte e arte
digital.

4.5.2 Implementar iniciativas de capacitacéo e fomento ao uso de meios digitais de
registro, producéo, pés-producao, design e difusdo cultural.

4.5.3 Apoiar politicas de incluséo digital e de criagcdo, desenvolvimento, capacitagcéo e
utilizacé@o de softwares livres pelos agentes e instituicdes ligados a cultura.

4.5.4 ldentificar e fomentar as cadeias de formacéo e producéo das artes digitais, para
desenvolver profissdes e iniciativas compreendidas nesse campo, bem como as novas
relagBes existentes entre nulcleos académicos, industrias criativas e instituigcfes culturais.



4.6 Incentivar e apoiar a inovacao e pesquisa cientifica e tecnolégica no campo artistico
e cultural, promovendo parcerias entre instituicdes de ensino superior, institutos, organismos
culturais e empresas para o desenvolvimento e o aprimoramento de materiais, técnicas e
processos.

4.6.1 Integrar os 6rgaos de cultura aos processos de incentivo a inovacéao tecnoldgica,
promovendo o desenvolvimento de técnicas associadas a producao cultural.

4.6.2 Fomentar parcerias para o desenvolvimento, absorcdo e apropriacdo de materiais
e tecnologias de inovacao cultural.

4.6.3 Incentivar as inovag8es tecnolodgicas da area cultural que compreendam e
dialoguem com os contextos e problemas socioecondmicos locais.

4.7 Aprofundar a inter-relagéo entre cultura e turismo gerando beneficios e
sustentabilidade para ambos os setores.

4.7.1 Instituir programas integrados de mapeamento do potencial turistico cultural, bem
como de promocgao, divulgacdo e marketing de produtos, contextos urbanos, destinos e roteiros
turisticos culturais.

4.7.2 Envolver os 6rgaos, gestores e empresarios de turismo no planejamento e
comunicagdo com equipamentos culturais, promovendo espacos de difusdo de atividades
culturais para fins turisticos.

4.7.3 Qualificar os ambientes turisticos com mobiliario urbano e design de espacos
publicos que projetem os elementos simbdlicos locais de forma competitiva com os padrdes
internacionais, dando destaque aos potenciais criativos dos contextos visitados.

4.7.4 Fomentar e fortalecer as modalidades de negécios praticadas pelas comunidades
locais e pelos residentes em areas de turismo, fortalecendo os empreendedores tradicionais
em sua inser¢ao nas dindmicas comerciais estabelecidas pelo turismo.

4.7.5 Realizar campanhas e desenvolver programas com foco na formagéo, informacéo
e educacéo do turista para difundir adequadamente a importancia do patrimonio cultural
existente, estimulando a comunicacéo dos valores, o respeito e o zelo pelos locais visitados.

4.7.6 Fomentar programas integrados de formacéao e capacitacdo sobre arte,
arquitetura, patrimoénio histdrico, patrimdnio imaterial, antropologia e diversidade cultural para
os profissionais que atuam no turismo.

4.7.7 Inserir os produtores culturais, os criadores e artistas nas estratégias de
qualificacédo e promogéo do turismo, assegurando a valoriza¢ao cultural dos locais e ambientes
turisticos.

4.7.8 Desenvolver metodologias de mensurac¢éo dos impactos do turismo na cultura, no
contexto dos Municipios brasileiros e das capitais.

CAPITULO V — DA PARTICIPACAO SOCIAL ESTIMULAR A ORGANIZACAO DE
INSTANCIAS CONSULTIVAS
CONSTRUIR MECANISMOS DE PARTICIPACAO DA SOCIEDADE CIVIL AMPLIAR O
DIALOGO COM OS AGENTES CULTURAIS E CRIADORES

O desenho e a implementacao de politicas publicas de cultura pressupdem a constante
relacdo entre Estado e sociedade de forma abrangente, levando em conta a complexidade do
campo social e suas vincula¢des com a cultura. Além de apresentar aos poderes publicos suas
necessidades e demandas, os cidadaos, criadores, produtores e empreendedores culturais



devem assumir corresponsabilidades na implementacéo e na avaliacao das diretrizes e metas,
participando de programas, projetos e acfes que visem ao cumprimento do PNC.

Retoma-se, assim, a ideia da cultura como um direito dos cidaddos e um processo social
de conquista de autonomia, a0 mesmo tempo em que se ampliam as possibilidades de
participacdo dos setores culturais na gestédo das politicas culturais. Nessa perspectiva,
diferentes modalidades de consulta, participacao e didlogo sédo necessarias e fundamentais
para a construcao e aperfeicoamento das politicas publicas.

Reafirma-se, com isso, a importancia de sistemas de compartilhamento social de
responsabilidades, de transparéncia nas deliberacdes e de aprimoramento das representacdes
sociais buscando o envolvimento direto da sociedade civil e do meio artistico e cultural. Este
processo vai se completando na estruturacéo de redes, na organizacdo social dos agentes
culturais, na ampliacdo de mecanismos de acesso, ho acompanhamento publico dos processos
de realizacdo das politicas culturais. Esta forma colaborativa de gestdo e avaliacdo também
deve ser subsidiada pela publicacédo de indicadores e informacfes do Sistema Nacional de
Informagdes e Indicadores Culturais - SNIIC.

ESTRATEGIAS E ACOES

5.1 Aprimorar mecanismos de participagdo social no processo de elaboracéo,
implementacdo, acompanhamento e avaliagdo das politicas publicas de cultura.

5.1.1 Aperfeicoar os mecanismos de gestdo participativa e democrética, governo
eletrbnico e a transparéncia publica, a construcao regionalizada das politicas publicas,
integrando todo o territério nacional com o objetivo de reforcar seu alcance e eficacia.

5.1.2 Articular os sistemas de comunicacéo, principalmente, internet, radio e televiséo,
ampliando o espago dos veiculos publicos e comunitarios, com 0s processos e as instancias de
consulta, participagédo e didlogo para a formulagdo e 0 acompanhamento das politicas
culturais.

5.1.3 Potencializar os equipamentos e espacos culturais, bibliotecas, museus, cinemas,
centros culturais e sitios do patriménio cultural como canais de comunicacao e didlogo com os
cidad&@os e consumidores culturais, ampliando sua participacéo direta na gestdo destes
equipamentos.

5.1.4 Instituir instancias de dialogo, consulta as instituicdes culturais, discusséo publica
e colaboracao técnica para adocdo de marcos legais para a gestdo e o financiamento das
politicas culturais e 0 apoio aos segmentos culturais e aos grupos, respeitando a diversidade
da cultura brasileira.

5.1.5 Criar mecanismos de participacdo e representacdo das comunidades tradicionais,
indigenas e quilombolas na elaboragéo, implementacdo, acompanhamento, avaliagao e revisao
de politicas de protecao e promocgéo das préprias culturas.

5.2 Ampliar a transparéncia e fortalecer o controle social sobre os modelos de gestédo
das politicas culturais e setoriais, ampliando o dialogo com o0s segmentos artisticos e culturais.

5.2.1 Disponibilizar informacdes sobre as leis e regulamentos que regem a atividade
cultural no Pais e a gestdo publica das politicas culturais, dando transparéncia a dados e
indicadores sobre gestao e investimentos publicos.

5.2.2 Promover o monitoramento da eficacia dos modelos de gestéo das politicas
culturais e setoriais por meio do Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais -
SNIIC, com base em indicadores nacionais, regionais e locais de acesso e consumo,
mensurando resultados das politicas publicas de cultura no desenvolvimento econdmico, na



geracao de sustentabilidade, assim como na garantia da preservacéo e promoc¢éo do
patriménio e da diversidade cultural.

5.2.3 Criar ouvidorias e outros canais de interlocucdo dos cidaddos com os 6rgéaos
publicos e instituigBes culturais, adotando processos de consulta plblica e de atendimento
individual dos cidadaos que buscam apoio.

5.3 Consolidar as conferéncias, féruns e seminarios que envolvam a formulacéo e o
debate sobre as politicas culturais, consolidando espagos de consulta, reflexdo critica,
avaliacdo e proposicao de conceitos e estratégias.

5.3.1 Realizar a Conferéncia Nacional de Cultura pelo menos a cada 4 (quatro) anos,
envolvendo a sociedade civil, os gestores publicos e privados, as organizagoes e instituicdes
culturais e os agentes artisticos e culturais.

5.3.2 Estimular a realiza¢do de conferéncias estaduais e municipais como instrumentos
de participagdo e controle social nas diversas esferas, com articulagdo com 0s encontros
nacionais.

5.3.3 Estimular a realizagéo de conferéncias setoriais abrindo espago para a
participacdo e controle social dos meios artisticos e culturais.

5.3.4 Apoiar a realizac¢éo de féruns e seminarios que debatam e avaliem questfes
especificas relativas aos setores artisticos e culturais, estimulando a insercdo de elementos
criticos nas questdes e o desenho de estratégias para a politica cultural do Pais.

5.4 Estimular a criagdo de conselhos paritarios, democraticamente constituidos, de
modo a fortalecer o dialogo entre poder publico, iniciativa privada e a sociedade civil.

5.4.1 Fortalecer a atuagao do Conselho Nacional de Politica Cultural, bem como dos
conselhos estaduais e municipais, como instancias de consulta, monitoramento e debate sobre
as politicas publicas de cultura.

5.4.2 Estimular que os conselhos municipais, estaduais e federais de cultura promovam
a participagéo de jovens e idosos e representantes dos direitos da crianga, das mulheres, das
comunidades indigenas e de outros grupos populacionais sujeitos a discriminacgéo e
vulnerabilidade social.

5.4.3 Promover a articulacdo dos conselhos culturais com outros da mesma natureza
voltados as politicas publicas das areas afins a cultural.

5.4.4 Aumentar a presenca de representantes dos diversos setores artisticos e culturais
nos conselhos e demais féruns dedicados a discussao e avaliagdo das politicas publicas de
cultura, setoriais e intersetoriais, assim como de especialistas, pesquisadores e técnicos que
qualifiquem a discussédo dessas instancias consultivas.

5.5 Promover espacos permanentes de dialogo e féruns de debate sobre a cultura,
abertos a populacdo e aos segmentos culturais, nas Casas Legislativas do Congresso
Nacional, nas Assembleias Legislativas Estaduais, na Camara Legislativa do Distrito Federal e
nas Camaras Municipais.



